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· Rusya Federasyonu, Türkiye’ye turist gönderen ülkeler sıralamasında 2.879.278 kişi ile ikinci sırada yer almaktadır. 


· Türkiye’nin en önemli hedef pazarlarından biri olan Rusya’da da ekonomik durgunluk nedeniyle işten çıkarmaların arttığı ve ülkeye olan yabancı yatırım talebinde düşüş meydana geldiği görülmektedir.

· Ruble’nin %60 oranında değer kaybetmesi, Rusya’da tatile çıkma oranlarında düşüş yaşanması beklenmektedir.
· Ancak, Rusların tatili öncelikli bir ihtiyaç olarak görmesi ve pazarda son dakika rezervasyonlarının hakim olması sebebiyle bu ülkeden yurtdışı çıkışlarında çok fazla düşüş yaşanmayacağı öngörülmektedir.

· 2009 yılının ilk 4 ayında Rusya’dan Türkiye’ye gelen turist sayısında %31 civarında bir azalma söz konusudur. Ancak Mayıs ayının sonlarında okul tatilinin başlamasıyla Haziran ayı ve sonrası yüksek sezondaki trafik dikkate alınırsa, yıl bütününde geçen yıla oranla düşme yaşanmayacağı öngörülmektedir.
· A,B (üst gelir grubu) ve C1 (orta üst gelir grubu)

· Özellikle çocuklu aileler, 

· Popüler sanatçılar ve zengin iş adamları,
· Üst düzey görevliler.

· Genel olarak pazarda son dakika rezervasyonları yapılmaktadır.


· 2007 yılından itibaren 1 ay önceden rezervasyon yapma eğilimi artmaya başlamıştır.

· Rus turistler rezervasyonlarını daha çok seyahat acentaları aracılığıyla gerçekleştirmektedir.

· Rus turistler 4 veya 5 yıldızlı otelleri, tatil köylerini, paket turları ve her şey dahil sistemini tercih etmektedirler.

· Rusların tatile çıkmayı tercih ettikleri en yoğun dönem Mayıs - Eylül dönemidir. Ayrıca Aralık sonu Mart ayı arasındaki üç aylık dönemde termal ve kış turizmi talepleri giderek artmaktadır.

· Rusların ortalama tatil süreleri 7 ile 15 gün arasındadır.

· Türkiye’yi ziyaret eden Rus turistler ortalama olarak kişi başı 500 ABD Dolarından fazla harcama yapmaktadırlar.


· Deniz, kum, güneş, eğlence, (aquapark-disko-animasyon)

· Gezi turizmi, iş seyahati, 

· Spor turizmi, 
· Kültür turizmi,
· Kış ve termal turizmi. 

· Antalya, 
· Alanya

· Side,
· Belek,
· İstanbul,
· Erzurum,
· İzmir, 
· Kuşadası,
· Fethiye,
· Pamukkale, 
· Marmaris.

· Bodrum’un gece ve eğlence hayatı.
· Otelden merkeze ulaşımın kolay olması.

· Rusya Federasyonu’nda Türkiye’ye yönelik operasyon gerçekleştiren tur operatörü ve seyahat acentası sayısı 150’dir.
· Tez Tour,Coral Travel, Anex Tour, Pegas Touristik, Most Travel, Fresh ravel, GTI Rusya, DETUR, Diva Travel, Neva, On Travel, Pac Group, Trek Travel önemli tur operatörleri arasında sayılmaktadır.


· Tatil sezonunun Antalya’ya göre kısa olarak algılanması nedeniyle pazardaki tur operatörleri küçük uçaklarını Bodrum’a yönlendirmektedir. Operatörler daha fazla risk nedeniyle daha fazla tanıtım ve boş koltuk başına finansal destek verilmesini önermektedir.
· Bodrum otellerinde daha çok Avrupalı turistlere yönelik servis ve hizmetler bulunmaktadır. Rus pazarına yönelik olarak su parkları, sınırsız yerli yabancı alkollü içecekler vb. hizmetleri sunan otel sayısının arttırılması faydalı olacaktır.

· Yapılan reklamlarda Bodrum’un gece ve eğlence hayatının ön plana çıkarılmasında yarar görülmektedir.

· THY’nin Bodrum ve Dalaman havaalanlarına uçuş seferleri bulunmaktadır.
· Ayrıca Aerosvit, Air Union, Turkish Airlines, UM Air, UTair (Tümenaviatrans), Аvialinii – 400, Аviaprat, Аtlant-Soyuz, Аeroflot, Аeroflot-Don, ВАСО, Vim-avia, Vladivastok-Avia, GAK Rossia, Kavminvodıavia GUAP, Krasnoyarskie Avialinii (KrasEir), Orenburgskie Avialinii, Polet, Pulkovskie Avialinii (a/k 
· Rassia), Sibir, Tatarskie Avialinii, Tatarstan, Pulkovskie Avialinii (a/k Rassia), Sibir, Tatarskie Avialinii, Tatarstan, Transaero, Uralskie Avialinii isimli Rus havayolu şirketlerinin ülkemize seferleri mevcuttur.

· Moskova Kültür ve Tanıtma Müşavirliğimizce iştirak edilen fuar, workshop gibi etkinliklerde Bodrum Destinasyon Filmi kullanılmaktadır.
· Turizm ihtisas fuarlarında Bodrum destinasyonuna ilişkin broşürler dağıtılması ve Moskova Kültür ve Tanıtma Müşavirliğimizce yaptırılan Bodrum destinasyon tişörtlerinin enformasyon görevlilerine giydirilmesi yoluyla Bodrum’un tanıtımı yapılmaktadır.

· Reklam kampanyalarımızda yazılı basın, açıkhava ve internet mecralarında Bodrum görselleri kullanılmaktadır.
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·  Turizm ihtisas fuarlarında Bodrum destinasyonuna mutlaka yer ayrılmakta ve sektör katılımı sağlanmaktadır.
· Moskova Yat Fuarı’nda Bodrum deniz turizmi açısından öne çıkarılan destinasyonlarımız arasındadır.
· Rusya’daki PR ajansımız aracılığıyla Bodrum Tanıtım Bültenleri belirli aralıklarla Rus basın yayın organlarına gönderilmektedir. 
· 2009 yılında Rusya’da faaliyet gösteren Mostravel/Tmtı, Anex Tour, Pegas Turistik, Gtı Rusya/Kayı Group, Tez Tour, Fresh Travel, Gtı Rusya/Kayı Group, Sunrise Tour, Fresh Travel, Spectrum firmalarıyla birlikte workshop infotur ve roadshow organizasyonları gerçekleştirilmiştir.
· Bakanlığımız ve BOYTAV aracılığıyla birlikte infoturlar düzenlenmektedir.
· 2009 yılında Capital Tour, Fresh Travel, Coral Travel ve Tez Tour firmaları ile açıkhava ve TV mecralarında birlikte reklam kampanyası yürütülmektedir.
· www.mail.ru sitesinde 15 Mayıs 2009 günü yayınlanan yazıda, Bodrum’da faaliyet gösteren oteller ve Bodrum’un tarihi ve kültürel zenginlikleri ile ilgili tanıtıcı bilgiler yer almaktadır.

· Mart 2009’da www.turkey.turmaster.ru  sitesinde Bodrum’un tarihi ve kültürel zenginlikleri ile ilgili tanıtıcı yayın yer almıştır.
· Nisan 2009’da http://photo.vita.ua sitesinde St. Peter Kalesi’nin fotoğrafı yayınlanmıştır.

[image: image2.jpg]



· www.trip.ru sitesinde tatil merkezleri arasında Bodrum da yer almaktadır. Söz konusu yazıda, Bodrum’un tatil imkânları ve konforlu otelleri ile ilgili bilgiler yer almaktadır.

· www.global-light.ru sitesinde Bodrum ile ilgili tanıtıcı yayın yayınlanmıştır.
· www.sunray.com.ua  sitesinde Bodrum’un tarihi ve kültürel zenginlikleri ile ilgili bilgiler yer almaktadır.


· Bodrum destinasyonunun gelişimi için turizm ihtisas fuarlarına bölge katılımcılarının yanı sıra daha fazla otelin birebir katılmasının,
· Rusya Federasyonu’nda faaliyet gösteren büyük tur operatörleri tarafından düzenlenen roadshowlara otel temsilcilerinin iştirakinin,
· Bodrum ve çevresine has servis sektörünü ve alternatif turizm imkanlarını tanıtıcı malzemelerin hazırlanmasının,
· Bodrum’a gelen ünlü kişilerin Moskova Kültür ve Tanıtma Müşavirliğimizce duyurusunun yapılmasının faydalı olacağı düşünülmektedir.
· Bodrum’un tanıtımına yönelik olarak sivil toplum kuruluşları ve Bakanlığımız aracılığıyla acente çalışanları ve gazetecilere yönelik daha fazla info tur düzenlenmesi
Rakamlarla Rusya Pazarı





Hedef Kitle 





Pazarda Bodrum’a İlişkin Yürütülen Tanıtım Faaliyetleri








Rezervasyon Yöntemleri 





Rezervasyon Dönemleri











Destinasyon Olarak Bodrum’un Tercih Edilme Sebepleri 

















Tatile Çıkılan Dönemler











Bodrum’a Yönelik Tarifeli Uçuşlar Charter Seferleri 








Bodrum’a İlişkin Öneriler ve Planlanan Projeler





























Tatil Türlerine Olan Eğilim








Ortalama Tatil Süresi





Karar Alma Süreçleri








Küresel Ekonomik Krizin Pazara Etkileri











Tatil İçin Ayrılan Ortalama Para Miktarı ve Harcamaları








 Pazarı Yönlendiren Tur Operatörleri 





Tercih Edilen Konaklama Türü





Türkiye’de Tercih Edilen Diğer Destinasyonlar 





Tur Operatörlerine Bodrum İle İlgili Gelen Şikayet ve Öneriler 








PAGE  
19
   [image: image3.png]

