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Cografi Konum

Asya, Avrupa ve Ortadogu’nun kavsak noktasinda, Tuna Nehri ve Karadeniz yakinlarinda yer alan
Romanya, cografi yerlesim agisindan oldukga stratejik bir konuma sahiptir. Blylk bir ekonomik
potansiyeli elinde bulunduran tlke, gelismis sanayii ve tarim alanlarinin yani sira zengin dogal
kaynaklari agisindan da oldukga sanshdir.

19,7 milyonluk nifusu ve 238 391 kilometrekarelik ylizélgiimd ile Avrupa’nin giiney dogusunda yer
alan Romanya, Bulgaristan (608 km), Macaristan (443 km), Moldova (450 km), Sirbistan (476 km) ve
Ukrayna (531 km) ile sinira sahiptir.

Baskenti Biikres olan llkenin diger 6nemli sehirleri Kostence, Yas, Timisoara, Cluj-Napoca, Galati,
Brasov ve Craiova’dir.

Siyasi ve idari Yapi

Tum Glkeye yayilan ayaklanmalar sonucu, Ulusal Kurtulus Cephesi (National Salvation Front) sosyalist
rejime son vermis, 1990 yilinda da serbest secimler yapilarak tlkede ¢cok partili demokratik sisteme
gecilmistir. Romanya, halen ¢ok partili parlamenter sistem ve Senato ile Millet Meclisinden olusan iki
meclis ile yonetilen demokratik bir Cumhuriyettir.

Niifus ve isgiicii Yapisi

1990 yilindan beri, gerek disariya gog, gerekse artan 6liim ve azalan dogum oranlari nedeniyle,
Romanya’nin nifusu sirekli azalma kaydetmistir. 1990 yilinin Temmuz ayinda 23,21 milyon kisi olan
Glke niifusu, 2014 yilinda 19,9 milyon kisiye kadar dismistur..

Ulkenin niifus azalisinda dogal sebeplerin yani sira go¢ de dnemli bir faktérii olusturmaktadir.
Nifusun azalmis olmasina, yurtdisina galismaya gidenlerin dnemli dlglide sebep oldugu tahmin
edilmektedir. Diger taraftan Uluslararasi Gé¢ Orgiitii, yurtdisinda calismakta olan Romen sayisini 2
milyon kisi olarak belirtmektedir ki bu rakam da yetiskin nifusun yaklasik %10’luk kismina karsilik
gelmektedir. 1990’1 yillarda baslayan dis goclin baslangictaki hedef llkeleri Yugoslavya ve Polonya
gibi Dogu Avrupa ulkeleriyken bugiin Almanya, italya, ispanya gibi Bati Avrupa iilkeleri ve israil en
fazla tercih edilen yabanci Glkeler haline gelmistir.

Ulkenin niifusunun %89,5’i Romenlerden olusmaktadir. Ulkede resmi olarak Macarlar (%6,6),
Cingeneler (%2,5) ve Almanlar (%0,5) da dahil olmak tzere 13 azinlik grubu mevcuttur.

Romanya halkinin yaklasik %96’s1 okur-yazardir. Nifusun ortalama yasi 39,7 olan Romanya, Bati
Avrupa Ulkelerine gére daha geng bir niifusa sahiptir. Bununla beraber, azalan dogum orani, bu
durumun degisecegine ve gelecek 10 yilin sonuna dogru, tlkedeki yash niifusun ¢alisma yasindaki
niifusa bagimhlik oraninin yiikselecegine isaret etmektedir. Ulkede 14 yas alti niifusta azalma
gozlenirken, 65 yas Ustli nufus ise artmaktadir. Bu durumun, emeklilik, sosyal sigorta ve saglik sistemi
Gzerinde bir baski olusturmasi beklenmektedir.

Komdinist sistemin yikilmasinin ardindan, tlkenin isglici yapisi ve bly(ikligl de 6nemli dlglide
degisiklik gdstermistir. Ozellikle 1990’1 yillarda kayit disi ekonominin biyiimesi ile isgiici ile ilgili
gilincel ve dogru bilgi temin etmek ve bu bilgileri yorumlamak zorlasmistir.

Ulkede kayith issizlik Aralik 1999’da en yiiksek seviyeye c¢ikarak toplam isgiiciiniin %11,8’i diizeyine
ulastiktan sonra 2014 yili itibariyle % 6,8 diizeyine kadar gerilemistir.



Ekonomik Yapi

Avrupa’nin giliney dogusunda yer alan ve Polonya’nin ardindan Orta ve Dogu Avrupa’nin en biiyik
ikinci pazari durumunda olan Romanya’da, sanayilesme siirecine girilmesiyle birlikte gicli bir kirsal
goc gerceklesmistir.

II. Diinya Savasi’ndan agir yaralarla ¢ikan Romanya, ekonomisini kalkindirmak icin blyik bir miicadele
dénemine girmistir. Aralik 1989 Devrimi’nden sonra serbest piyasa sistemine adapte olmaya baslayan
Romanya, iktisadi gelisme amaciyla dis ticarete 6nem vermistir. Ayrica, yine bu amagla pek ¢ok
reformlar yapilmistir.

Kisa siirede hisselerinin cogu devlet kontroli altinda bulunan bitiin kuruluslarin hizl ve seffaf bir
bicimde 6zellestirilmesi ve vatandaslarin hayat standardinin yiikseltilmesi yoniinde politikalar
uygulamaya konulmustur. Bu reformlar 6zellikle, IMF, Diinya Bankasi ve Avrupa Birligi gibi
uluslararasi olusumlar tarafindan desteklenmistir. Bu 6nemli gelismelerle beraber 1 Ocak 2007
itibariyla Gilkenin Avrupa Birligi tam Uyesi olmasi, Romanya’yi Avrupa’nin cazip llkelerinden biri haline
getirmistir.

Ulke ekonomisinin karsi karsiya oldugu cesitli problemler bulunmaktadir. Ulke’de kayit disi
ekonomimin buyik olmasi, vergi sistemine diisiik oranda katki saglayabilen kirsal niifusun yiiksek
olmasi, vergilerin dizenli olarak toplanamamasi gibi sorunlardan dolayi vergi gelirleri yeterli diizeye
ulasamamaktadir. Bu nedenle egitim, saglik, refah, altyapi ve giivenlik harcamalari yeterli diizeyde
gerceklestirilememektedir. Romanya Dogu Avrupa Ulkeleri arasinda en disuk kisi basi gelire, cevre
standartlari agisindan en disik seviyeye, en yiiksek 6denmemis vergi borglarina ve en disik egitim
harcamasina sahiptir. Ulkenin Euro Bélgesi ile kurmus oldugu siki ticari ve mali baglar, ekonomisini bu
bolgedeki gelismelere karsi riskli hale getirmektedir.

2015 yilinda tarimin GSYiH'daki pay1 %0,5, sanayinin %36,2 ve hizmetlerin %60,4 olarak
gerceklesmistir.

Ekonomi Politikalari

Ulkede 2000'li yillarda yasanan hizli bilyiime, ekonomik degerlerdeki yiikselisler ve AB iiyeligi sonrasi
bu trendin devam etmesi siirecinde 2007 yilinda % 6,3 2008 yilinda ise% 7,3 gibi AB ortalamalarinin
izerinde GSYiH biiylime oranlari yakalanmis fakat 2008 yilinda yasanan kiiresel finansal kriz
nedeniyle bu siireg kesintiye ugramistir. 2009 yilinda % 6,6'lik bir kiiglilme sonrasi 2010 yilinda bir
miktar toparlanma goézlenmis olmakla birlikte kiigiilme orani % 1,6 olarak gergeklesmistir.

2011 yilina gelindiginde Romanya GSYiH % 2,5 oraninda biiyiime gdstermistir. 2012 yilinda
gerceklesen bliyime orani % 0,7’dir. 2015 yilinda % 3,7 oraninda bir biyiyen llkenin 2016 yili igin
beklentisi % 4,2'dir. Ulke GSYiH'si 2008 yilinda zirve noktasi olan 204,3 milyar dolara ulasmis fakat bu
oran kriz sonrasi 2011 yilinda 185 milyar dolar olarak gerceklesmistir. 2015 itibariyle s6z konusu
biyiiklik 177 milyar dolardir. GSYiH’daki biiylime orani ihracata ve yerel talebe bagl olarak ortaya
¢citkmaktadir.

Ulkedeki maliye politikalari vergi oranlarini azaltirken vergi tabaninin genisletilmesi, vergi
kagakciliginin dnlenmesi, IMF ve AB Uzerinde anlasiimis olunan konsolide biitgce hedeflerine
ulasilmasini kapsamaktadir.

Ekonomik Performans

Euro Bolgesi'nde yasanmakta olan krizin Romanya’nin makroekonomik degerleri tizerindeki etkisini
devam ettirmesi beklenmektedir. Romanya ihracatinin %70’inden fazlasini AB’ne



gerceklestirmektedir. Banka varliklarinin yaklasik % 82’si AB lilkelerinde yerlesik bankalara aittir.
AB’nde yasanan kriz Rumen ekonomisini etkilemeye devam etmekte, yabanci firmala Romanya’da
yatirim gerceklestirme konusunda cekimser kalmaktadirlar. Ulkenin 2017-2020 déneminde ise
ortalama bliyiime oraninin % 3,4 civarinda olmasi dngorilmektedir.

Romanya'nin AB fonlarindan faydalanma miktarinin 6niimiizdeki dénemde diger yillara gére daha
fazla olmasi beklenmektedir. bu durumun da tlke ekonomisinde olumlu bir etki yaratacagi tahmin
edilmektedir. 2014- 20 yillari igcin Romanya'nin kullanabilecegi fon miktari 22 milyar € diizeyindedir.
Ayrica tarim sektori icin fon miktari ise 17,5 milyar €'dur.

Ulkedeki enflasyon orani 2015 yili i¢in % -0,6 iken 2016 yili icin tahmini % - 0,9'dur. 1 Ocak 2016
yilinda KDV oraninin % 24’den % 20’ye diismesinin enflasyon oranini etkilemesi beklenmektedir.
Enflasyonun 2016 yilsonu itibariyle 1,7’ye, 2017 itibariyle ise % 2,9’a ylkselmesi beklenmektedir.
2018-2020 yillariigin ise % 2,4 yillik ortalama enflasyon beklentisi s6z konusudur.

Tiirkiye'nin Romanya'ya ihracatinda Baslica Uriinler (1.000 Dolar)

2014/
?“T;P Uriinler 2013 2014 2015 2015
% Degisim
Genel Toplam 2.616.3133.008.8582.816.731 -6
1 |8708 Kara tasitlari icin aksam, pargalari 200.736 [210.999 |171.433 -19
2 |8408 Dizel, yari d|.zel motorlar (hava basinci ile 190.641 126.168 109.039 14
ateslenen, pistonlu)
3 17306 Demlr/gellkten diger tlpler, borular, ici bos 65.845 178.877 l67.578 14
profiller
4 (6206 Kadin/kiz cocuk icin gomlek, bluz, vs. 39.931 147.570 64.861 36
5 16109 Tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi (6rme) 29.685 144.828 |57.983 29
6 6203 \IIkek/erkek cocuk icin takim, takim elbise, ceket 12375  40.509 55.841 38
7 /8703 Otomobil, steysin vagonlar, yaris arabalari 42.737 48.252 148.474 0,5
8 /6006 Diger 6rme mensucat 64.819 65.605 46.103 -30
9 5407 Sentetik iplik, monofil, seritlerle dokumalar 45.454 52271 |44.481 -15
106110 Kazak, stiveter, hirka, yelek vb. esya (6rme) 21.631 [38.792 41.601 7,2
1117208 Demir/celik sicak hadde yassi mamulleri-genislik 48.433 48.840 40.605 17
600mm. Fazla
12/6107 E"rkek/erkek cocuk icin ic ve gece giyim esyasl 9.949 97149 140.052 48
(6rme)
138418 Buzdolaplari, dondurucular, sogutucular, isi 31843 42057 36.997 12
pompalari
14/8407 Alternatif-rotatif kivilcim ateslemeli, icten yanmali 3432 351 34,640 9.768
motorlar
15/0805 Turuncggiller (taze/kurutulmus) 33.043 [34.072 34.171 0,3
16/8302 |Adi metallerden donanim, tertibat vb. Esya 32.058 [34.264 33.939 -1

17/3920 Plastikten diger levha, yaprak, pelikil ve lamlar  [36.778 35.102  31.053 -12



Azot, fosfor ve potasyum gibi; iki/Gg¢liniin

18(3105 11.928
karisimlari

1917322 !5|tma5|"elektr|kle olmayan demir-gelik radyator, 37 135
jeneratorler

20|7326 Demir/gelikten diger esya 21.213

218704 [Esya tasimaya mahsus motorlu tasitlar 25.773

22|6205 Erkek/erkek ¢ocuk icin gomlek 11.660

236104 Kadin/kiz goc1,'|.k icin takim elbise, takim, ceket, 7 056
pantolon vs. (6rme)

24/7408 Bakir teller 15.285

258403 Buhar kazanlari disinda kalan merkezi 1sitma 14,061
kazanlari

- " o

265516 Dev'am5|z suni liften dokumalar (agirlikca %85 < 18.791
suni)

277210 Demlr/ggllk yassi mamul, kapli, sivanmis (600mm. 58550
Den genis)

286115 Corap; kilotlu, kisa; uzun konglu, soketler (6rme) [14.579
Bakirdan ince, kalin, 6rme vb. Halatlar (elektrik-
izole harig)

Plastikten tlipler, borular, hortumlar; conta,
dirsek, rakor vb.

29/7413 4.862

30/3917 24.854

316108 Kadin/kiz cocuk igin i¢ ve gece giyim esyasi (6rme) 6.355
Kiymetli metaller ve kaplamalarindan miicevherci
esyasl

Kadin/kiz ¢ocuk icin spor, kayak ve ylizme
kiyafetleri vb. giyim egyasi

32/7113 14.860

336211 9.973

349401 Oturmaya mahsus mobilyalar, aksam-parcalari  |11.648

Ekmek, pasta, kek, biskiivi vs. ile bos ila¢ kapsiilii
muhr gullaci vs.

363926 Plastikten diger esya 21.618
Demir/gelik gubuklar (sicak haddeli, dévilmdis,

35/1905 18.693

377214 o 6.275
burulmus, ¢ekilmis)

386106 K:adm/klz ¢ocuk icin bluz, gdmlek, gdmlek; bluz 9,646
(6rme)

o 0,

39 5208 Pamuk men (agirlikga %85 ve fazla pamuk m. kare 27 795
200gr)

40 8450 Camasir yikama makineleri 10.779

Kaynak: Trademap

Tiirkiye'nin Romanya'dan ithalatinda Baslica Uriinler (1.000 Dolar)

GTiP

Uriinler 2013
No.

33.761

31.326

18.940
15.639
25.975

25.738

22.578

20.553

23.219

32.576

26.485

8.733

29.548

13.843

23.474

24.136

27.444

23.085

22.662

7.675

49.180

16.655

11.638

2014

30.479

29.949

28.955
28.220
28.043

27.353

26.398

26.258

25.902

24.816

24.144

23.439

23.298

22.966

21.862

21.670

21.107

20.699

20.180

20.170

19.562

18.487

18.349

2015

-10

53
80

6,3
17

28
12

-24

168

-21

66

-10
-23
-10
-11

163

11

58

2014/
2015

% Degisim



Genel Toplam 3.592.5683.362.7592.600.126| -23
1 8703 |Otomobil, steysin vagonlar, yaris arabalari 543.728 [(347.992 |384.353 10,4
2 2710 Pefcrol yagjan ve bitimenli minerallerden elde 219508 506.154 220.178 56
edilen yaglar
3 7208 Demir/celik sicak hadde yassi mamulleri-genislik 293.236 195.898 207.591 597
600mm. Fazla
4 7204 D'(.emlr/g‘ellk doklinti ve hurdalari, bunlarin 797795 469.413 149 884 68
kiilgeleri
5 8708 [Kara tasitlari icin aksam, 6pargalari 103.797 1118.818 (121.842 2,55
6 7108 |Altin (ham, yari islenmis, pudra halinde) 74956 |65.466 |85.724 30,9
7 8407 Alternatif-rotatif kivilcim ateslemeli, icten yanmali 97290 |72.778  78.266 754
motorlar
8 4011 Kauguktan yeni dis lastikler 70.733  88.242 |72.750 -18
9 3305 Sa¢ mistahzarlar 74.290 [72.563 |65.988 9,1
10|1205 [Rep/kolza tohumlari 2.681 45,519 56.567 24,3
111005 |Misir 21.906 [52.623 |54.476 3,52
124411 |Lif levha, orta yogunlukta 82.319 |77.808 50.643 -35
134410 Yonga pano vb. Levhalar 52.438 [36.165 40.847 12,9
14l8544 Izole edilmis tel, kablo; diger izole edilmis elektrik 70.960  45.637  40.635 11

iletkenleri; fiber optik k
158418 Turuncgiller (taze/kurutulmus) 57.144 142.620 |38.972 -8,6
Demir/gelik yassi mamul, soguk haddelenmis

167209 kaplanmis (600mm. Den genis) 30.496 20.483 |36.957 80,4

174016 Vulkanize kauguktan diger esya 32.198 [36.168 |33.032 -8,7

189401 |Oturmaya mahsus mobilyalar, aksam-parcalari 26.560 [28.566 |29.704 3,98

1918516 Elektrikli su isiticilari, elektrotermik cihazlar 98763 31619 29.404 7
(sofbenler)

207216 Demir/alasimsiz gelikten profil 24.652 [30.294 |25.698 -15

211001 Bugday ve mahlut 9.592 7.846 22.944 192

221206 |Aycicegi tohumu 122.845 127.372 22.730 -82

238414 H3va-vakum pompasi, hava/gaz kompresorl, 1, 10 5y 350 1,022 58
vantilator, aspirator

h414407 zzr:nlamasma kesilmis, bicilmis agac; kalin >=6 27834 26.432  0.814 91

9513105 Azot, fosfor ve potasyum gibi; iki/Gginin 0 4296 20,340 373
karisimlari

263902 Propllen ve diger olefinlerin polimerleri (ilk 36.918 45206 18368 59
sekillerde)

2718512 K.ara tasitlarinin aydinlatma, sinyal vb. tertibati, 16575 18310 18.325 0,08
cihazlar

287210 Demlr/ggllk yassli mamul, kapl, sivanmis (600mm. 12709 20166 17.928 11
Den genis)

9918536 Ger|I'|m| 1000 voltu gegmeyen elektrik devresi 16.959 17.865 17.767 05
techizati

301512 Aycicegi, aspir, pamuk tohumu yaglari (kimyasal 0 18.414 17.180 6,7

olarak degistiriimemis)



317606 |Aliminyum sac, levha ve seritler, kalinhk>0, 2mm 18.988 [20.815 |14.331 -31

321201 |Soya fasulyesi 0 0 14.222 100
338482 Her nevi rulmanlar 13.647 14.845 [13.078 -12
348409 :;;;u:;alyaa:mah, pistonlu motorlarin aksam- 18.979 13.100 12.906 15

Asiklik alkoller vb. Halojenlenmis, siilfolanmis,

352905 . . i 5 347 12.771 3580
nitrolanmis/nitrozalanmis tiirevl

36 7007 Emniyet camlari 486 1.116 12.458 1016

37 8413 [Sivilar igin pompalar, sivi elevatorleri 3.680 10.900 11.488 5,39

3813907 Poliasetaller, diger polieterler, epoksit-alkid 12769 14.775 11.362 23

recineler vb. (ilk sekilde)
398501 [Elektrik motorlari, jeneratorler 11.327 9.523 11.246 18,1

Sodyum hidroksit (kostik soda) potasyum

802815 i droksit (kostik potas)

6.336 20.213 |11.210 -45

Kaynak: Trademap
Pazar ile ilgili Bilgiler
Fikri, Sinai Miilkiyet Haklar

Romanya, 1970 yilindan bu yana Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii (World Intellectual Property
Organization/WIPQ) lyesidir. Fikri milkiyet haklari konusunda diinyadaki en 6nemli anlasmalar olan
Paris Konvansiyonu, Bern Konvansiyonu ve TRIPs Anlasmasi’ni imzalamistir. Fikri mulkiyet haklariile
ilgili ulusal mevzuati biitiiniiyle Avrupa Birligi normlari ile uyumlastiriimistir. Ulke Avrupa Patent
Konvansiyonu Uyesidir. Buluslar, markalar, cografi isaretler, endistriyel tasarim ve diger fikri ve sinai
milkiyet haklarinin korunmasina iliskin resmi kurum Telif Haklari ve Markalar Biirosu’dur.

Ulke, patentler, ticari markalar ve telif haklari ile ilgili mevzuati diizenleyerek hukuki cerceveyi
tamamlanmis olmasina ragmen, uygulamada halen sorunlar yasanmaktadir.

Sahte ve taklit Grlnler ile micadele, bu nedenle Ulkenin birincil dncelikleri arasinda yer almaktadir.
Konu ile ilgili ¢ikartilan mevzuat, idari kapasite yetersizligi nedeniyle etkin bir bicimde
uygulanamamaktadir. Avrupa Komisyonu, konu ile ilgili olarak Glkenin sinir kontrollerini artirmasi ve
cesitli kamu kurumlari arasinda daha fazla isbirligi iginde ¢alisiimasi yoniindeki dnerilerini ve
uyarilarini tlkeye sunmaktadir.

Dagitim Kanallar

Blylik paketleyici ve isleyici firmalar daha fazla oranlarda ihracatcidan veya dogrudan Ureticiden alma
yoluna gitseler de, tedarik zincirinde ithalatgilarin rolii hala 6nemlidir.Romanya’da birgok biylk
market de Urlnlerini dogrudan ithal etme veya biyiik ithalat¢ilardan temin etme yoluna gitmektedir.
Marketler 6zellikle kendi markalariyla satisini yaptiklari fason triinleri dogrudan lokal ireticiden veya
ihracatcilardan temin etmekte olup, acenta / temsilcilikler vasitasiyla yapilan alimlar disik
diizeylerde kalmaktadir. Toptancilar ise genellikle gida Urinlerinin perakendeciler vasitasiyla
tiketicilere ulastirilmasi yoniinde hareket etmektedir. Romanya’da daha dnce kiigiik marketlerin
domine ettigi perakendecilik sektériinde ise modern perakendecilik anlaminda hiper ve sliper
marketlerin payi artis gostermistir.



Tuketiciye gida Urinlerinin sunulmasi blylik oranda stipermarket ve hipermarketler yoluyla
yapilmaktadir. Ulkede ulusal veya uluslararasi biiyiik zincir magazalar mevcut olup, bunlar perakende
dagitim kanalinin en 6nemli aktorleridir. Blylk hipermarketlerin bircogu kendi markalariyla fason
Uretim yaptirmakta, bazilari da dogrudan ithalat yoluna gitmektedir. Bu anlamda ihracatgilarimizin
son tiketiciye ulasmalari da (isletmeden son tiiketiciye satis) mimkin gorlinmektedir. Ancak,
ozellikle kicglk ve orta Olgekli ihracatgl firmalarimizin dogrudan bu satisi gerceklestirmeleri glic
olabilir. Clinkii boyle bir satisin ancak yerinde yapilacak glicli bir tanitim ve tutundurma kampanyasi
ile gerceklestirilmesi mimkin goriinmektedir. Ayrica pazarda iyi bir misteri portféyline ve etkin bir
dagitim kanalina sahip olan, bolgesel pazarlardaki gelismeleri ve tiketici tercihlerini iyi analiz
edebilen bir ithalatgi/tliccar firmayla galisiimasinin faydali olacagi dustntlmektedir.

Tiiketici Tercihleri

Romanya pazarinda, tlketici tercihlerini belirleyen unsurlar arasinda kalite, fiyat ve 6deme kosullari
basta gelmektedir. Bununla beraber, Romanya piyasasindaki tiiketiciler icin temel sorunun nakit
sikintisi oldugu gercegi géz 6niine alinirsa, fiyat ve 6deme kosullarinin, kaliteden daha agirlikh yer
tuttugunu belirtmek gerekir. Uzun donem kredi olanaklariyla satis yapilmasi, firmalar tiiketici
tercihleri agisindan 6nemli bir avantaja sahip kilmaktadir.

Romanya pazarinda reklam ve promosyon faaliyetleri, firmalari avantajli duruma getirmektedir. Ote
yandan, satis sonrasi servis hizmetleri sunabilmek icin yerli ortaklarla isbirligi yapmak 6nem
kazanmaktadir. Romanya’da satis sonrasi hizmetlerinin diizeyi tatmin edici olmaktan uzaktir. Yeterli
egitimi vererek yerli ortagi iyi hizmet verir duruma getirmek tiiketici tercihleri tGizerinde kayda deger
olumlu etkiler yaratacaktir. Gegmiste Bati pazarlarina kapali olmanin getirdigi rekabetten yoksunluk,
tiiketicileri satis sonrasi hizmet alamaz duruma getirmistir. Bu sorunun ¢6ziima tiiketici tercihlerinde
belirleyici olabilmektedir.

Ulkedeki tiiketicilerin genel giderlerine bakilacak olursa, en biiyiik payi, yiyecek ve icecek icin yapilan
giderlerin almakta oldugu gorilir. Bu Grlinlerin toplam tiketim harcamalarinin igindeki pay1 %39,27
oranindadir. Toplam tiiketim harcamalariiginde giyim esyalari %3,43, ev esyalari %5,19 ve ulasim
giderleri %11,35 pay almaktadir.

Ulkenin yasadigi ekonomik sikintilara ragmen, niifusun bir kisminin satin alma giicii son yillarda
onemli 6lclide ylikselme gostermistir. KomUinist donem sonrasi Dogu Avrupa’daki tiim Glkelerin
gectigi donislim slirecine nispeten gec giren Romanya’da harcanabilir kisi basina gelir halen Polonya,
Slovakya gibi Ulkelerin yaklasik %25 altindadir. Bununla beraber tasarruf egilimleri disiik ve tiiketim
egilimleri yliksek olan Romenler yasam standartlarini gelistirmeye ¢cok merakhdir.

Vergiler gikarildiktan sonra hane halki gelirlerinin yaklasik %79,3’ltik kismi harcanabilir gelir olarak
degerlendirilmektedir. Tasarruf egiliminin ¢ok diisik oldugu llkede, tiiketim harcamalari, harcanabilir
gelire kiyasla daha hizli bir artis gostermektedir. Bu durum tlke pazarini 6zellikle ev esyalari ve
tuketiciye yonelik elektronik esyalar bakimindan cazip bir pazar haline getirmektedir.

Ulkede artan gelir dagilimi bozuklugu ve kirsal kesimin yoksullugu da géz éniine alindiginda farkh gelir
gruplarindaki hedef tiiketicilere farkli tGriin ve stratejilerle yaklasmak gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Ulkede 55 yasin lizerindeki tiiketiciler, ekonomik anlamda ¢ok zor dénemler gegirmis olmanin da
etkisiyle ticari markalara fazla 6nem vermemektedir. Bununla beraber, belirli markalara bagimlilik
ozellikle geng niifus icinde giderek yayginlasmaktadir.



30-34 yas grubundaki tiiketiciler en yiiksek ortalama brit harcanabilir gelire sahip niifusu
olusturmaktadir. Bu grup 6zellikle seyahat ve eglence gibi llks tiiketim kabul edilebilecek uriinlere
yonelik olarak buylk talep gostermektedir. Bu kesim reklam ve markali tiriinlerin de temel hedef
kitlesi olarak degerlendirilmektedir.

Buna karsilik 25 yasin altindaki geng niifus ile 60 yas Ustl yasli nlifus, harcanabilir gelir bakimindan en
kot durumdaki ntfus gruplaridir. Her iki grup da sadece temel tilketim maddelerin yonelmektedir.
25 yas alti geng niifus, diistik harcanabilir gelirine ragmen markali Grlinlere yonelik bir talep
gostermektedir.

Markali Grinlerin yonelebilecegi bir diger niifus grubu da yillik brit geliri 8-10 bin dolar arasinda
degisen 47-53 yas grubu tlketicilerdir. Bu nlfus grubu fiyattan ¢ok kaliteye 6nem vermektedir.

Reklam ve Promosyon

Yabanci firmalarin Romanya pazarinda kullanabilecekleri reklam olanaklari son dénemde artmistir.
Televizyonun disinda kalan reklam araglari arasinda radyo, yazili basin, filmler araciligiyla duyuru ve
kapi dolasmak suretiyle yapilan reklam gibi araglar yaygin bicimde kullaniimaya baslanmistir.

Billboard reklamciligl hizla gelismektedir. Toplu tagsima araglari Gizerine de reklam alinabilmektedir.

Pazara kendi markasi ile girmek isteyen ve ozellikle de tiiketim mallari ihrag eden firmalar igin
mumkiin oldugunca reklam ve promosyon faaliyeti yliriitilmesi, 6zellikle de televizyon ve radyo gibi
kitle iletisim medyasinin kullanilmasi faydali olabilecektir. Romen tiiketiciler, televizyon, radyo ve
billboard reklamcihigindan ¢ok etkilenmekte, bu reklamlarla tanitilan Grinlerin cok giivenilir oldugunu
distinmektedir.

Diger taraftan, uzmanlasmis kuruluslarin Romanya igin pazar arastirmasi ile ilgili hizmetler verdikleri
bilinmektedir.

Ambalaj, Paketleme ve Etiketleme

Romanya kalite ve giivenlik standartlari Romanya Standartlar Enstitiisii yetkisi altindadir. Ulkede,
standartlari uluslararasi standartlar ve AB standartlarina uygun hale getirmeye yonelik olarak
mevzuat degisikligi calismalari yapilmistir. Yeni standartlarin tamamina yakini ISO veya AB
standartlarina uyumlandiriimistir.

Romanya bitki ve hayvan sagligi 6nlemlerini AB'ninkilerle uyumlastirmaya baslamistir. AB
Onlemlerinin adaptasyon ve uygulamasinin Romanya'ya tavukculuk trtnleri, sigir eti ve biyoteknoloji
Urlnleri ihracatina sert etkisi olmasi beklenmektedir.

Romanya'da retilen ve ithal edilen mallarin ambalajlari Gizerine Tiketici Koruma Kanunu geregince
etiket koyma ve ambalajin igcindeki mamullin ne oldugu hakkinda agiklayici bilgi yazma zorunlulugu
vardir.

ithalati yapilan Giriinlerin etiketleme, saglk ve giivenlik ile ilgili kurallara uymalari yasal zorunluluktur.
Yabanci Girlinlere uygulanan 6zel kurallar bulunmamakla beraber tlkeye ihrag edilecek tirtinler igin
Romence etiket hazirlanmasi gerekmektedir.



Anlagmazliklarin Coziimii

Ulkede tahkim kararlarinin ulusal mahkemeler tarafindan uygulanma siiregleri diger Bati tilkelerindeki
gibidir. Bunun yani sira, Romanya Ticaret ve Sanayi Odasi’nin biinyesinde bir Uluslararasi Ticari
Tahkim Mahkemesi faaliyet gostermektedir.

Konaklama

Romanya’da ¢ok gesitli oteller bulunmaktadir. Otel fiyatlari, 50 dolardan baslayarak 250-300 dolara
kadar ¢ikmaktadir. Ayrica uzun donemli kalinacak yerler de mevcuttur. Kalacak yer bulmak igin
uluslararasi seyahat acenteleriyle iliski kurulabilir ya da dogrudan temasa gegcilebilir.

Onde gelen otellerde faks, teleks ve uluslararasi telefon servisleri mevcuttur. Yatak, yemek ve diger
hizmet bedelleri yerel para ile, yerel paraya cevrilebilen herhangi bir para birimiyle, seyahat cekleriyle
ve kredi katlariyla 6denebilir. Nakit Amerikan Dolari ve Euro, kolaylikla degistirilebilir oldugu igin
yaygin bir 6deme aracidir.

Romanya ile Turizm



