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· Polonya’dan Türkiye’ye gelen ziyaretçi sayıları yıllara göre aşağıdaki tabloda gösterilmektedir. 
	YILLAR
	ZİYARETÇİ SAYILARI

	2005
	181.033

	2006
	190.774

	2007
	276.783

	2008
	397.682


· Polonya pazarından, ülkemize gelen turist sayılarında, 2008 yılında 2006 yılına oranla % 100 lük bir büyüme yaşanmıştır.
· Türkiye’ye Polonya’dan gelenlerin ortalama %3,2’si Bodrum’a gitmekte-dir. Bodrum tur operatörleri ürünlerinde son 3-4 yıldır yer almaya başlayan yeni bir destinasyondur.

· 2008 yılında 2007 yılına göre %44 oranında artış geçekleşen Polonya pazarında ülkemize yönelik talebin uzun dönemde artış trendini koruyacağı beklenmekle birlikte, küresel krizin etkileri sebebi ile bu artış trendinin yerini mevcut rakamları koruma hedefi almıştır.  Ancak 2009 sezon başı itibari ile, rezervasyonlar geçen yıl ile aynı gitmektedir. Sonuç olarak ekonomik krizin etkileri Polonya pazarında da kendini göstermekle birlikte, rezervasyonlar açısından şu anda bir olumsuzluk görülmemektedir.

· 25-55 yaş arası çocuklu aileler,
· Orta ve üst gelir grubu.

· Polonyalı turistler yurtdışı tatilleri için ağırlıklı olarak Şubat - Haziran döneminde karar almaktadırlar. 

· Rezervasyon yaptırma dönemleri Mart-Haziran aylarıdır.  Ancak 2005 yılından bu yana sezon öncesi erken rezervasyonlarda artış gözlenmektedir. Aynı zamanda, seyahat karar sürecinde son dakika rezervasyonları önemli yer tutmaktadır.

· Bodrum’a ağırlıklı olarak tur operatörleri organizasyonu ile seyahat etmektedirler. Aynı zamanda internet üzerinden yapılan rezervasyonlarda da artış görülmektedir.

· Polonyalı turistlerin tercih ettikleri konaklama türü herşey dahil sistemi içinde 4-5 yıldızlı tesislerdir.
· Aynı zamanda 3-4 yıldızlı paket turlar dahilindeki otelleri tercih etmektedirler.

· Polonyalılar yoğunluğu Temmuz-Ağustos arasında olmak üzere, Mayıs-Eylül döneminde tatile çıkmaktadırlar. Ayrıca bahar aylarındaki bayramlarda seyahatlerinde bir artış gözlenmektedir. Bununla birlikte kış sporları için Noel döneminde de yoğunlukla tatile çıkmaktadırlar.

· Ortalama tatil süreleri 7 ila 14 gün arasındadır.


· Genel olarak yurt dışına çıkan Polonyalıların, ulaşım hariç, tatilde yaptıkları ortalama harcama tutarı, %29 oranında 250 Euro’nun üzerindedir. Ancak bu harcama miktarına Polonyalıların komşu ülkelere yoğun olarak geçekleştirdiği kısa süreli seyahatler de dahil olduğundan harcama miktarları düşük görülmektedir.


· Polonyalı turistler yoğun olarak deniz turizmi, doğa turizmi, kış turizmi, kültür ve inanç turizmi kapsamında tatillerini değerlendirmektedirler. 

· Polonya’da özellikle yakın Avrupa kentlerine kısa süreli seyahatler yaygındır.

· Alanya,
· Marmaris,  
· Fethiye, 
· Side,
· İstanbul,
· Kapadokya.

· Uygun iklim,

· Konaklama ve yeme-içme tesislerinin çeşitliliği,

· Eğlence hayatı ve alışveriş imkanları,

· Tarihi ve doğal çekim alanlarına yakınlık,

· Misafirperverlik

· Yeni ve popüler bir destinasyon olması.

2008 yılında Türkiye’ye gönderdikleri turist sayısına göre tur operatörlerinin sıralaması;

· Wezry Holidays

· Triada

· GTI Travel & Charters

· Pegas Touristik

· Jet Touristik

· Alfa Star

· TUI Polska

· Scan Holiday

· Orbis Travel

Türkiye Spesiyalisti Tur Operatörleri
2008 yılında Türkiye’ye gönderdikleri turist sayısına göre sıralamaları;

· Wezry Holidays

· GTI Travel & Charters

· Pegas Touristik

· Jet Touristik

· Kendi dillerinde broşür bulunmaması,
· Özellikle düşük ürün pazarlayan tur operatörlerinin katalog ve tanıtımlarındaki tesis sınıfı, tesis konumu ve hizmet standardı gibi vaatleri ile gerçek ürünler arasında fark olması.
Rakamlarla Polonya Pazarı
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Rezervasyon Yöntemleri 








Tercih Edilen Konaklama Türü











Tatil Türlerine Olan Eğilim








Ortalama Tatil Süresi
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Destinasyon Olarak Bodrum’un Tercih Edilme Sebepleri 








Tur operatörlerine Bodrum ile ilgili Gelen Şikayet ve Öneriler

















Tatil İçin Ayırdıkları Ortalama Para Miktarı ve Harcamaları














Pazarı Yönlendiren Tur Operatörleri
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