İSRAİL PAZARINDA BODRUM
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· 2008 yılında toplam 4,206,000 İsrailli (nüfusun %59’u) yurt dışına çıkmıştır.
· Özellikle 2007 ve 2008 yıllarında Türkiye pazarda lider konuma yükselmiş olup İsrail vatandaşları nezdinde en çok tercih edilen tatil destinasyonu olarak ön plana çıkmıştır. 
· 2007 yılı sonu itibariyle ülkemizi ziyaret eden İsrailli turist sayısı 500.000 rakamının üzerine çıkarak rekor bir seviyeye ulaşmış ve bu durum tatil destinasyonu olarak Türkiye’yi İsrail turizm pazarında lider destinasyon konumuna yükseltmiştir.
· Aşağıda İsrail’den Türkiye’ye gelen turist sayıları yer almaktadır.
	YILLAR
	ZİYARETÇİ SAYILARI

	2006
	362.501

	2007
	511.435

	2008
	588.183



· Orta ve üst düzey gelirli vatandaşlar için; şehir turizmi, eko turizm, lüks tatil köyleri.
· Gençler için; doğa ve macera turizmi, spor turizmi.
· Büyük Şirketler ve Bankalar için; şirket personeline yönelik toplu motivasyon turları.
· Orta yaş ve üzeri aileler için; kültür turizmi, spa, lüks tatil köyleri.

· Yapılan anketlerde İsraillilerin yurt dışı seyahatlerinde karar alma süreçlerinde en önemli bilgi kaynaklarının internet ve bir tanıdık tavsiyesi olduğu, ayrıca medyada yer alan gezi/turizm ağırlıklı programlar ve editoryallerin seyahat tercihlerine oldukça etki yaptıkları gözlemlenmektedir.


· İsraillilerin karar verme ve rezervasyon süreçlerine yönelik anketler incelendiğinde rezervasyonlarını ağırlıklı olarak, bölgede sürekli devam eden askeri hareketliliğin yol açtığı belirsizliğin de etkisiyle son dakikada veya en erken son ay içerisinde yaptıkları, erken rezervasyon yaptıranların ise sayısının az olduğu dikkat çekmektedir.

· Seyahat acenteleri
· İnternet

· Üst ve orta gelir grubu için 4-5 yıldızlı oteller ve tatil köyleri 


· İsrailliler uzun tatil süreçleri nedeniyle dini bayramların yoğun olduğu dönemler (Nisan-Mayıs ve Eylül-Ekim) ile yaz döneminde yurtdışı tatil tercih etmektedirler.


· İsrail vatandaşları ülkemize yönelik seyehatlerinde genellikle 3-4 günlük yada 1-2 haftalık paket tatilleri tercih etmektedirler.

· İsraillilerin tatil için ayırdığı para miktarı ortalama 1300 USD’dir.


· Üst ve orta gelir grubu; hafta sonu ile birleşen 3 – 4 günlük paket turlar ile bir-iki hafta arasında değişen turlar.

· Genç nüfus için macera turizmi, kayak turizmi, termal turizm ve uzak destinasyonlar.
· Rafting, trekking, dağcılık.

· Antalya,
· İstanbul,
· Marmaris,
· Fethiye,

· Kaş,
· Karadeniz-Trabzon,
· Kapadokya.

· Bodrum’un, berrak bir deniz ve yeşil-mavi tabiat yapısı gibi doğal güzelliklerinin, bir Ortadoğu ülkesi olan İsrail’de oldukça ilgi çekici bir avantaj olarak ön plana çıkması,
· İsrail’de Bodrum’un rakip destinasyonları olarak Kıbrıs Rum Kesimi ve Yunan Adaları ile karşılaştırıldığında daha kaliteli servisi daha uygun fiyatlara sağlayabilmesi,
· Bodrum gece hayatının, Marmaris, Fethiye, Alanya gibi Türkiye içi ve Yunan Adaları, Güney Kıbrıs gibi Türkiye dışı alternatiflere oranla çok daha iyi olduğuna ilişkin inanç,
· İsrailli turistler nezdinde oldukça popüler olan yat, tekne turları ve mavi yolculuk olanaklarının Bodrum’da rahatça bulunabilmesi ve bu alanda hizmet kalitesinin yeterli seviyede olması, 
· Bodrum Kalesi, Sualtı Arkeoloji Müzesi, Halikarnasos Antik Şehir kalıntıları gibi kültürel zenginliklerin, farklı tarzda bir tatil arayışı içerisinde olan İsrailli turist için alternatif teşkil etmesi, 
· Bodrum’un İsrailli turistler nezdinde, Antalya, Marmaris, Kapadokya gibi bilinirliği daha yüksek olan destinasyonlara alternatif yerler önermek isteyen İsrail turizm medyası tarafından ön plana çıkartılması.

· İsrailli seyahat profesyonellerinin Bodrum destinasyonuna ait en önemli sıkıntısı, sezonun 90-120 gün ile sınırlı olması, bu kısa dönem dışında otellerin birçoğunun kapatılması, açık olanların ise yaz sezonu standartlarında hizmet verememesi, ayrıca sezon dışında şehirde turistlere yönelik aktivitelerin yetersiz kalması olarak ortaya çıkmakta ve bu durumun ticari kaygıları olan tur operatörlerini Bodrum destinasyonuna yönelik çalışma yapmaktan uzak tutmaktadır. 

· Konaklama maliyetlerinin, İsrailliler nezdinde en popüler tatil destinasyonu olan Antalya ile kıyaslandığında yüksek olması, bunun karşısında tesis ve hizmet kalitesinin daha düşük seviyede kalması,

· Popüler tatil köyleri ve otellerin şehir merkezinden uzakta olması ve bu yerlerden merkeze ulaşım imkanlarının yeterli düzeyde olmaması,


Türkiye Spesiyalisti olarak çalışan tur operatörleri ; 

· Flying Carpet,

· Eshet Tours,

· Ophir Tours, 

· T.A.T 

· Aviation Links
· Holiday Lines 

· Izi Travel

· İsrail’den, Bodrum’a tarifeli uçuş bulunmamaktadır. Ancak Flying Carpet, Holiday Lines, Aviation Links, Eshet Tours ve Izi Travel gibi tur operatörlerinin garantörlüğünde Onur Air, Sundoor, Sky Air ve Pegasus Hava Yolları firmaları tarafından Milas Havalimanına yönelik charter seferleri düzenlenmektedir. Ancak son dönemde iki ülke arasında yaşanan olaylar nedeniyle İsrail’de bir süredir devam etmekte olan Türkiye boykotunun bir sonucu olarak azalan talep nedeniyle, Marmaris ve Fethiye destinasyonlarına yönelik Dalaman havalimanı uçuşları ile Bodrum destinasyonuna yönelik Milas havalimanı uçuşları birleştirilmiş olup genelde Bodrum destinasyonuna yönelik ulaşım, Dalaman Havalimanından otobüsler vasıtası ile karayolu bağlantılı gerçekleştirilmektedir.

· 2008 yılında “La İsha” adındaki dergide Bodrum’un tanııtan bir makale yayınlanmıştır.
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· 2008 yılında, İsrail’in en çok okunan günlük gazetesi “Yedioth Ahroth” da Bodrum Avrupalı turistlerin rağbet ettiği bir yer olarak tanımlanmıştır. www.ynet.co.il

· İsrail’de yerleşik tur operatörleri tarafından bölgeye düzenlenmesi planlanan basın mensubu ağırlama faaliyetlerine, Bodrum turizm özel sektör temsilcilerinin ve yerel yönetimlerin destek olması.
· Destinasyona ilişkin her türlü tanıtım faaliyetlerinin, ilkbahar-yaz ve sonbahar aylarında şehirde gerçekleştirilmesi öngörülen kültürel ve sanatsal faaliyetlerin ve sunulan turizm olanaklarının, profesyoneller tarafından bilinçli ve planlı şekilde hazırlanacak farklı dillerdeki güncel web siteleri yoluyla internet ortamında duyurulmasının sağlanması,
· Özellikle alışveriş imkanlarının çeşitlendirilmesi noktasında, dünya çapında kalitesini ispatlamış markalar ile bölgeye özgü lokal ürünlerin bir arada bulunabileceği merkezlerin oluşturulmasına yönelik yatırımların artırılması,
· Sezon dışında da turistin ilgisini çekebilecek faaliyetlerin gerçekleştirilmesi, şehrin tarihsel mirasının ve özgün kimliğinin tanıtımlarda daha fazla ön plana çıkarılarak, kültür turizmi noktasında marka haline gelebilme çabalarının artırılması ve bu şekilde turizmin tüm yıla yaygınlaştırılmasının sağlanması.
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Rezervasyon Yöntemleri 





Rezervasyon Dönemleri











Destinasyon Olarak Bodrum’un Tercih Edilme Sebepleri 








Bodrum’a Yönelik Tarifeli Uçuşlar ve Charter Seferleri








Tatile Çıkılan Dönemler

















Tur Operatörlerine Bodrum İle İlgili Gelen Şikayet ve Öneriler








Bodrum’a İlişkin Öneriler ve Planlanan Projeler











Rakamlarla İsrail Pazarı











Tercih Edilen Konaklama Türü














Karar Alma Süreçleri





Pazarı Yönlendiren Tur Operatörleri





Tatil Türlerine Olan Eğilim








Tatil İçin Ayrılan Ortalama Para Miktarı 











Ortalama Tatil Süresi





Türkiye’de Tercih Edilen Diğer Destinasyonlar





Pazarda Bodrum’a İlişkin Yürütülen Tanıtım Faaliyetleri
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