İSKANDİNAVYA PAZARINDA BODRUM
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·  Türkiye’yi tercih eden İskandinav turistler seyahatlerinin büyük bir bölümünü deniz, güneş, kum unsurlarını içeren kıyı turizmi amacıyla öncelikle Antalya bölgesi (Alanya, Belek, Kemer, Side, Kaş), Marmaris ve Kuşadasını takiben Bodrum’a   gerçekleştirmektedir. 

· 2008 yılı verilerine göre İskandinav pazarında Türkiye yaz destinasyonu sıralamasında 2. sırada yer almaktadır.
· Yılın tamamına yayılan genel sıralamada ise Türkiye; Finlandiya pazarında 4.,Danimarka pazarında 9., İsveç pazarında 10., Norveç pazarında 4. sırada yer almaktadır.(2008)
· Aşağıda yıllar itibariyle İskandinav ülkelerinden Türkiye’ye gelen turist sayıları yer almaktadır.
	DANİMARKA
	304.621
	235.755
	265.429
	276.805

	FİNLANDİYA
	95.730
	78.766 
	84.378
	102.883

	İSVEÇ
	405.956
	326.254
	338.254
	404.092

	NORVEÇ
	161.760
	165580
	184.446
	250.458


· 2009 yılı ilk 4 aylık dönemde ise Danimarka 37 263 ziyaretçi ile geçen yılın aynı dönemine göre %2,61, Finlandiya 23 769 ziyaretçi ile %37, İsveç 47 931 ziyaretçi ile %6,23 oranında artış kaydederken, Norveç pazarında ise 26 816 ziyaretçi ile %3 lük bir düşüş yaşanmıştır.  
· Küresel boyutta yaşanan sıkıntılara rağmen, İskandinav ülkelerinin sosyal devlet yapılarından kaynaklanan avantaj dolayısıyla halkın gelir düzeyinde dramatik düşüşler görülmemekle birlikte iklim koşulları ve genel sosyal güvenlik yapısı nedeniyle ülkede ertelenmesi en son düşünülecek ihtiyacın tatile çıkmak olduğu yönündeki anlayış devam etmektedir. 
	MİLLİYET
	TÜRKİYE’YE GELEN ZİYARETÇİ SAYILARI

	
	2005
	2006
	2007
	2008


· Turizm sektöründe faaliyet gösteren acenta, tur operatörleri ve sektörel medya kuruluşlarının araştırma ve gözlemleri sonucunda, 2009 yılında da turistik amaçlı seyahatlerin devam edeceği öngörülmektedir. Ekonomik krizin bu alandaki yansımasının, fiyat avantajı yüksek olan destinasyonların tercih edilmesi yönünde gerçekleşmesi beklenmekte, bu durumda ise Türkiye’nin özellikle döviz kuru avantajı nedeniyle yaz destinasyonlarında bölgede ilk iki rakibi olan İspanya ve Yunanistan’a tercih edileceği öngörülmektedir. Dolayısıyla, ekonomik krizin İsveç, Norveç, Danimarka ve Finlandiya’daki turizm hareketlerine yansıması, seyahat oranında düşüşten ziyade tercih edilen destinasyonlarda fiyat avantajı yüksek olana yönelme şeklinde gerçekleşmekte olduğu gözlenmektedir. Bu durum, İskandinavya pazarında Türkiye açısından bir avantaj olmaktadır.


· Tatile günde ortalama kişi başı 100 $ ayrılmaktadır.

· Kitle turizmi: 
Orta ve üst gelir düzeyindeki çocuklu aileler.

· Termal turizm:
Orta ve orta yaş üzeri üst düzey gelir grubu yaş grubu.

· Golf turizmi:

Üst gelir grubu, orta yaş üzeri yaş grubu. 

· Kültür turizmi:

Orta ve üst düzey gelir grubu, orta yaş ve orta yaş üzeri yaş grubu.


· İskandinav turistler Ocak ile Mayıs ayları arası dönemde tatil kararı almaktadırlar.

· Genel olarak ön rezervasyon yaptırmayı tercih etmektedirler. Bu durum, yaz rezervasyonlarının önemli bölümünün Mart ayı sonunda tamamlanması sonucunu                         doğurmaktadır. Bununla birlikte rezervasyon süreci azalarak Mayıs ayı sonuna kadar devam etmektedir. Yaz ayları boyunca son dakika satışları gerçekleştirilmekte, Eylül ayı başında kış dönemi rezervasyon süreci başlamaktadır.

· Seyahat acentesi/Tur operatörü

· İnternet üzerinden bireysel olarak

· İskandinav turistler ağırlıklı olarak apart otel şeklinde konaklamayı tercih etmektedirler. Ayrıca herşey dahil sistemi de tercih edilen konaklama türlerindendir.

· İskandinav turistler senede ortalama 3 ile 5 defa tatile çıkmaktadır. Yaz ayları, Noel, Paskalya gibi dönemlerde nispeten uzun dönemli tatil yapmaktadırlar. Diğer taraftan, yaz döneminde ülkelerini terk etmeyen orta yaş üzeri grup, Kasım ayından itibaren uzun dönemli konaklamalar için ülke dışına çıkmaktadır.

· İskandinav turistlerin en önemli özelliği senede 3 ile 5 kez tatile çıkmaları, tatil süresince otel dışı aktivite ihtiyacı içinde bulunmalarıdır.
· Ortalama tatil süresi 1-2 haftadır.


· Kıyı turizmi İskandinav turistin önemli tatil motivasyonları arasındadır. 

· Kültür turizmine yönelik belirgin bir eğilim mevcuttur. 
· Yat turizmi ilgi alanları arasında yer almaktadır.
· Termal turizm eğilimi son dönemlerde   yükselmektedir. 

· Golf turizmi önemi giderek artan bir seyahat amacıdır. 2004 yılından itibaren Belek’te oynanan golf oyun sayısında hızlı bir artış yaşanmıştır.

· Alanya 
· Belek (golf turizmi nedeni ile)
· Marmaris

· Kemer

· Side

· İstanbul

· Konya

· Kapadokya


· Bodrum’daki konaklama olanaklarının nitelik olarak geniş ve kaliteli bir ürün yelpazesi sunuyor olması ve nicelik olarak da yeterli sayı ve kapasitede olması, 
· Bodrumdaki gece hayatı ve eğlence olanaklarının genişliği, 
· Yatçılık olanakları ile gulet seferlerinin gelişmiş olması ve bu alanda sunulan hizmetin yeterli olması, 
· Su sporları ile Jeep Safari ve dalış gibi diğer sportif maksatlı turizm aktivite imkanlarının bolluğu,
· Tarihi zenginlik ve Mausoleum,

· Alışılmış destinasyonlardan farklı bir yere seyahat isteği,
· Misafirperverlik,
· Yüksek binaların bulunmadığı bir yapılaşmaya sahip olması,
· Türkiye’nin sanat, spor ve diğer alanlarda tanınmış simalarının Bodrum’u tercih ediyor olması.

· İsveç’te Türkiye’ye yönelik seyahatler düzenleyen başlıca tur operatörleri Thomas Cook grubuna mensup Ving Resor (%26), Detur(%25) ve TUI grubudur. First Choice grubu ve Nazar’ın TUI grubuna dahil olmasıyla birlikte TUI’nın pazardaki payı % 33 ‘e yükselmiştir.
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· Norveç’te de benzer şekilde Ving Resor (%36), Detur (%23), ve TUI grubu (%21) Türkiye spesiyalisti başlıca tur operatörleridir.
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·   Finlandiya turizm pazarında %35 lik pazar payı ile Aurinkomatkat firması ilk sırada,  %25’lik pazar payı ile  Finnmatkat ikinci sırada gelmektedir. Bu operatörlerden Aurinkomatkat 2007 ve 2008 yılları portföyünde Bodrum gulet turlarına yer verdiği görülmektedir.  

· Danimarka’da Türkiye spesiyalisti tur oparetörleri pazar payları bakımından sırasıyla; Tyrkiet Experten (%47,2), My Travel (%12.8), Star Tour (%10,7), Falk Lauritsen (%10,7), Bravo Tours (%6,4), Apollo (%6), Nazar Tour (%6) sektöre yön veren acentalardır. Tyrkiet Experten, Falk Lauritsen, Nevin Rejser ve Team Benns isimli firmalar Bodrum destinasyonuna yönelik çalışmaktadır.

· Bazı esnafın ısrarcı tutumu,

· Fiyatlar genel düzeyinin ülke normallerinin üzerinde olması ve turiste yönelik yüksek fiyat uygulaması,

· Gürültü kirliliği şikayetler arasında yer alırken,
· Golf tesisleri gibi alternatif ve temalı konaklama tesis türlerinin artırılması,
· Doğal denge ve güzelliklerin korunması ile kentleşme, yapılaşma ve turistin huzur ve sükununun sağlanması alanında daha etkin önlemler alınması,
· Yurtdışı turizm ve seyahat fuarlarına Bodrum’un, tanıtıcı materyal ve katılım açısından planlı ve etkin şekilde iştirakinin sağlanması; bu alanda yerel ölçekteki kamusal ve özel kuruluşların organizasyonel ve mali işbirlik ve desteğinin söz konusu iştirakin arkasında olması,
· Yukarıda bahsedilen yerel ölçekteki kamusal ve özel kuruluşların organizasyonel ve mali işbirliğinden oluşacak sivil inisiyatifin tur operatörleriyle direkt ilişkiler kurmak suretiyle onlara Bodrum’a yönelecek tur organizasyonlarının somut avantajlarını göstermeleri ve bu yolda karşılaşılacak muhtemel sorunların çözümünde yerel otorite gücünün arkalarında olduğunu göstermeleri,
· Yerel otoritelerin sektörün Bodrum tanıtımına katkısı alanında birlik sağlaması,
· Basın mensuplarına yönelik ağırlama faaliyetlerinde Bodrum’daki sektör temsilcileri, yerel yönetimler ile kamu destekli sivil inisiyatiflerin daha aktif ve destekleyici olması, bu alanda Bakanlığımız ile varolan ilişkilerin geliştirilerek devam ettirilmesi önerileri oluşturmaktadır. 

· Danimarka’nın Kastrup, Aolborg ve Bilund havalimanlarından Milas havalimanına charter seferleri bulunmaktadır.
· İsveç ve Norveçten Bodruma charter seferleri bulunmamaktadır, ancak Türk Hava Yolları ile Bodruma İstanbul aktarmalı seyahat etmek mümkündür. THY’nin İstanbul’a tarifeli seferleri halihazırda haftada 10 olup, Haziran ayı itibariyle 14’e çıkacaktır.
· Finlandiya ve Baltık ülkelerinden Tez Tur tarafından charter seferleri düzenlenmektedir.


· İskandinavya pazarında düzenlenen hemen her türlü tanıtıcı etkinlikte ülkemizin önemli diğer destinasyonları yanında Bodruma’da önem ve ağırlık verilmektedir.
· İsveç ve Norveç pazarlarında özel olarak Bodrum temalı bir reklam kampanyası yürütülmemiş, deniz-güneş-kum temalı görseller kullanılmıştır.

· Finlandiya ve Danimarka pazarlarında açıkhava kampanyası kapsamında Bodrum temalı görseller kullanılmaktadır.
· Danimarka’da 2008 yılı Şubat ayı içerisinde 4 ayrı binada, ayrıca Nisan ve Mayıs aylarını kapsayan dönemde yine açıkhava kampanyası kapsamında bodrum görseli kullanılmıştır.
· Danimarka’nın en büyük seyahat sitelerinden tgt.dk adına bir gazeteci 2009 yılı Nisan ayı içerisinde Bakanlığımızca Ege bölgesinde ağırlanmış bunun sonucunda söz konusu sitede Bodrum’un tarihini, kültürel zenginliğini, gece hayatının renkliliğini ve insanların misafirperverliğini anlatan bir yazıya yer verilmiştir.

· Finlandiya ve Baltık ülkelerinde düzenlenen turizm fuarlarının büyük bir kısmına Bodrum’u temsilen katılım sağlanmıştır.

· İsveç’te düzenlenen Tur Göteborg turizm fuarına 2009 yılında ilk kez Bodrum’u temsilen bir firma katılmıştır. Scandinavian Boat Show Fuarı’na Bodrum merkezli bir yatçılık firması İsveç’te faaliyet gösteren ortak şirketleri araclığı ile iştirak etmektedir.


· Finlandiya’nın önemli dergilerinden Matkalehti’de 2008 yılında Bodrum ile ilgili bir makale yayınlanmışır. Makalede özetle; Bodrumun tarihine değinilmiş, Türkiye’de popüler bir tatil destinasyonu olduğu vurgulanmış, gulet ve diğer gezi tekneleri açısından Bodrum’un gözde kentler arasında yer aldığı, “all inclusive” otel konseptine dayalı kitle turizminin oldukça gelişmiş olduğu, Bodrum’a Türkiye’nin “Ibiza” sı dendiği ifade edilmiştir. 

· 2008 yılında İsveç’in popüler turizm sektör dergilerinden Check-in’de Türkiye’de bulunan diğer turistik destinasyonlar ile birlikte Bodruma’ da yer verilmiştir.

· Norveç’te yayınlanan Bolig i Utlandet isimli Emlak dergisinde 2008 yılında Bodrum hakkında turistik bilgi ve temel veriler yer almıştır.
· Danimarka pazarında Türkiye’ye tur düzenleyen operatörler arasında ilk sırada yer alan Tyrkiet Experten’in 2009 yılı yaz kataloğunda Bodrum destinasyonu bölümüne yer verilmiştir.


· Bodrum’un İsveç pazarında gündeme gelmesi, Gümüşlük’te İsveçli bir mimarın tasarımını gerçekleştirdiği “Bergruen Evleri” projesi dolayısıyla gerçekleşmiştir. İskandinav mimari tarzı ve ihtiyaçları çerçevesinde inşa edilmiş olan evlerin ilk etabının satışı tamamlanmış olup ikinci etap inşaat safhasındadır. Halihazırda pazarda Bodrum’a yönelik operasyon gerçekleştiren tur operatörü bulunmadığından, Bodrum’un tanıtımı Bergruen projesinden de hareketle emlak piyasası çerçevesinde yoğunlaştırılmaktadır. Projenin tanıtımı, PR faaliyetlerimiz çerçevesinde pazarın tamamında gerçekleştirilmektedir.

· İsveç pazarındaki Bodrum algısı halihazırda emlak sektörü, sınırlı sayıda bireysel seyahatler ve yat turizmi ile sınırlı bulunmakta olup arz-talep dengesi çerçevesinde yakın dönemde bölgeye yönelik charter seferi başlatılması yönünde bir proje bulunmadığından bölgede faaliyet gösteren turizm sektörünün de İskandinav pazarına yönelik yoğun bir ilgisi halihazırda söz konusu değildir. Dolayısıyla, İsveç ve Norveç pazarlarında Bodrum’a yönelik tanıtım faaliyetleri, ağırlıklı olarak genel PR faaliyetleri çerçevesinde basın mensuplarının bölgeye yönlendirilmesi suretiyle farkındalığın artırılması hedefi doğrultusunda sürdürülmektedir. 
· Bodrum ülkemize seyahat eden turistlerin yaklaşık %20’sini kendisine çeken ülkemizin en gözde destinasyonlarından birisidir. Bodrum’un gelecekte de popülaritesini koruması ve geliştirmesi için şehrin turizm arz unsuları ile gelişimi arasındaki dengenin daha da bozulmamasına özen gösterilmesi, havayolu ulaşım imkanlarının geliştirilmesi, destinasyonun bundan sonraki turizm yatırım ve gelişmelerinde golf tesislerine yer ve ağırlık verilmesi, BOYTAV tarafından geliştirilen projelere Bakanlığımızca ve yerel otoritelerce bundan sonra da mümkün olduğunca destek verilmeye devam edilmesi, bundan sonraki süreçte özen gösterilmesi gereken hususlar olarak değerlendirilmektedir.
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