AMERİKA BİRLEŞİK DEVLETLERİ PAZARINDA BODRUM
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· Amerika’da en popüler uzak destinasyon Avrupa’dır. Son 3 yılda Avrupa’ya seyahat eden Amerikalı sayısı diğer uzak destinasyonların toplamından fazladır.
· Türkiye uzak destinasyonlar içerisinde 13. sırada yer almaktadır ve pazar payı %6,6’dır.
· ABD’den Türkiye’ye gelen ziyaretçi sayıları yıllara göre aşağıdaki tabloda yer almaktadır.
· Geçen 3 yılda yaklaşık 47.2 milyon Amerikalı (Amerikalı yetişkinlerin yüzde 20.7’si) Amerika dışında 5 gece ya da daha fazla süren gezilere çıkmıştır. Yine, geçen 3 yılda, 22.7 milyon Amerikalı (Yetişkinlerin % 9.9) en az 1 kere uzun mesafeli seyahate çıkmıştır. 
· Türkiye için potansiyel pazar 7.9 milyon kişi olarak belirlenmiştir. Bununla birlikte 2007 yılında ülkemize gelen Amerikalı turist sayılarına bakıldığında potansiyel pazarın yaklaşık %10’ununa ulaşıldığı görülmektedir.
· Yurtdışı seyahatine çıkan her 50 kişiden 1’i (%2,2) geçen 3 yılda, 2 yıl öncesine göre % 1,7 oranında artarak Türkiye’ye gelmiştir. Bu rakam Avrupa’ya gidenlerin %6,6’sını oluşturmaktadır.  

· Türkiye’nin halen Avro kuşağı dışında oluşu, fiyat avantajını beraberinde getirmekte ve Türkiye’nin rakip ülkelere kıyasla daha sık tercih edilmesine olanak vermektedir.  Ocak 2009’da geçen yılın aynı ayına göre, ABD’den Türkiye’ye turist varışlarında %11 artış gerçekleşmiştir. 2009 yılı Ocak-Nisan ayları arası dönemde ise 106.903 Amerikalı turist Türkiye’ye seyahat etmiştir.

· Ancak, Ülkemizin sunduğu fiyat avantajına rağmen,  ekonomik kriz nedeniyle, Amerikalılar tatil tercihlerini ülke içi destinasyonlardan ve kısa mesafeli tatil merkezlerinden yana kullanma eğilimi göstermektedirler. 

	YILLAR
	ZİYARETÇİ SAYILARI

	2006
	532.419

	2007
	642.911

	2008
	679.445


· 55 yaş ve üzeri, ağırlıklı olarak kültür amaçlı seyahat edenler.

· Amerikalı turistler seyahatlerini yolculuk tarihinden oldukça uzun bir süre öncesinden planlamaktadır. Bilet satın alma ve mali yükümlülüklere girme konusunda ise yolculuğa yakın zamanları tercih etme eğilimindedirler. 
· Mayıs-Eylül Dönemi Tatilleri: 130 gün
· Ekim-Nisan Dönemi Tatilleri: 79 gün 


· Aralık-Mayıs dönemi

· Seyahat acenteleri
· İnternet

· 5 yıldızlı oteller

· Butik Oteller

· Özel belgeli oteller (restore edilmiş evler, konaklar vb.)

· Amerikalılar tüm bir yıl boyunca tatile çıkmayı tercih etmektedirler. 

· Amerikalıların ortalama tatil süreleri 8,9 gün, Türkiye’de geçirdikleri ortalama tatil süresi ise 8,1 gündür.

· Tatil için ayrılan para miktarı ortalama 3000 ABD Dolarıdır.

· Kültür turizmi,

· İnanç turizmi, 

· Şehir turizmi, 

· Alışveriş, 

· Kurvaziyer turizmi

· İstanbul, 

· Kapadokya,

· Kuşadası,
· Antalya

· ABD’de son dönemlerde çıkan haberlerde Bodrum, “Doğu Avrupa’nın yükselen rivierası” olarak görülmektedir.
· Bodrum, butik turizm ürünleri sunan, bu nedenle ziyaretçilerin kendilerini özel hissettikleri bir destinasyon olarak tanıtılmakta, ayrıca, lüks-üst düzey turizm hizmetlerinin uygun fiyatlarla bulunabileceği bir turizm beldesi olarak algılanmaktadır. 
· Bodrum’un “şık plajları, butik otelleri, gurme restoranları, gece hayatı ve birbirinden güzel koyları ile elit bir turist kitlesine hitap eden bir destinasyon olduğu” vurgulanmaktadır.

· ABD’den Türkiye’ye ve ülkemizdeki belirli destinasyonlara kitlesel boyutta turist taşıyan, dolayısıyla pazarı yönlendirme kapasitesine sahip herhangi bir tur operatörü bulunmamaktadır.
· En fazla turist taşıyan Grand Circle ve Key Tours’un,  ABD’den Türkiye’ye taşıdıkları turist sayısı, 2008 yılı sonu itibariyle 3500’er kişi civarında olmuştur. 

· Özellikle kurvaziyer turizmi konusunda çalışan ve ABD’den gelen kurvaziyer yolcularına hizmet sunan tur operatörleri, “Bodrum destinasyonunda, kişiye özel hizmet anlayışını benimseyen ve tailor-made olarak adlandırılan yaklaşımdan uzaklaşılmaması ve bu bölgede kitlesel turizmin değil butik tarzın sürdürülmesi gerektiğini ifade etmektedirler.

· Bodrum’a gelecek turist sayısının arttırılmasına odaklanılmasından ziyade, çok gelir bırakacak üst düzey turistin hedeflenmesi gerektiği vurgulanmaktadır.

· Denizaşırı seyahat eden Amerikalı turistler, çok iyi eğitimli, gittikleri turizm merkezlerinde yerel özellikleri tanımak, tecrübe etmek istedikleri için Bodrum’un Amerikalı turistlere yerel özellikleriyle tanıtılması ve vurgu yapılması gerekmektedir.

· Satın alınan mücevher gibi kimi ürünlerin vaat edilenden farklı olması sebebi ile çeşitli şikayetler alınmaktadır.


· ABD’den Bodrum’a yönelik tarifeli uçuşlar ve charter seferleri bulunmamaktadır. 


· Her yıl Miami’de düzenlenen Miami Seatrade Fuarı’na, Bodrum Port yetkilileri özellikle davet edilmekte, Bodrum Kruvaziyer Limanı’nın ABD pazarındaki tanıtımının teşviki için çalışılmaktadır. (Ancak, bu yıl 16-19 Mart 2009 tarihlerinde gerçekleştirilen fuara, Bodrum Port yetkilileri katılmamıştır.)
· New York Kültür ve Tanıtma Ataşeliğimizin resmi web sitesi www.tourismturkey.org’ da Bodrum destinasyonunun tanıtımına yer verilmektedir.

· 18 Kasım 2008–15 Mart 2009 tarihlerinde New York’ta bulunan Metropolitan Müzesi’nde “Babil ve Ötesi” isimli sergi açılmıştır. Bu sergide yer alan eserlerin büyük bölümü, tarihin ilk sualtı batığı olarak nitelendirilen ve halihazırda Bodrum Sualtı Arkeoloji Müzesi’nde sergilenmekte olan Uluburun Batığı’ndan çıkarılan eserlerden oluşmuştur. Bu vesileyle, gerek serginin açılışından önce, gerek sergi esnasında, Uluburun Batığı ve Bodrum Sualtı Arkeoloji Müzesi ekseninde Bodrum tanıtımı yapılmıştır. 
· ABD’nin, trend belirleyen ünlü seyahat dergisi Conde Nast Traveler, Mart 2009 sayısında yer verdiği  “Doğu Avrupa’da Yeni Riviera” başlıklı makalede, Bodrum’a 14 sayfa yer ayırmış ve Bodrum’un dünya jet-set’i tarafından tercih edilen bir merkez olduğunu ifade etmiştir. Yayımlanan Bodrum Makalesi’nin linki:
http://www.concierge.com/cntraveler/articles/500367
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· Kasım 2008’de ABD’li sektör dergisi Jax Fax’ta yayımlanan Bodrum makalesinde ise Bodrum’dan “Yeni St. Topez” olarak bahsedilmiştir. Yayımlanan Bodrum Makalesi’nin linki:
http://jaxfaxmagazine.com/edit08/turkey508.html
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