Bodrum’dan uluslararası tanıtım atağı;
“Let’s Bodrum!”

Dünyada akla gelen ilk 5 destinasyondan birisi olmak adına düğmeye basan Bodrum, ağırlıklı olarak sosyal medya, web ve mobil üzerinde yapılanacak Let’s Bodrum! projesine start verdi. Bodrum’un marka değerini  yükseltmeyi hedefleyen proje kapsamında suınulacak ürün ve hizmetlerde aracılık eden işyeri sahipleri de Bodrum’la birlikte kazanacak
Türkiye’nin en önemli tatil merkezlerinden birisi olan Bodrum, dünyada akla gelen ilk beş destinasyondan birisi olma yolunda büyük bir projeye imza atıyor. Bodrum’un 12 ay boyunca daha fazla ve daha değerli turisti çekmesini sağlayacak proje ağırlıklı olarak dijital platformlardayürütülecek pazarlama çalışmalarını kapsıyor. Türkiye’de bir ilki temsile eden ve Bodrum’un marka değerini  özellikle yurtdışı pazarlarda yükseltmeyi hedefleyen proje kapsamında; turistlere farklı ürün ve hizmet paketleri de sunulacak. ‘Let’s Bodrum!’ kapsamında suınulacak ürün ve hizmetlerde aracılık eden işyeri sahipleri de daha fazla ticaret olanağına sahip olacak. 
Bodrum’u uluslararası bir turizm merkezi olarak konumlandırma çalışmalara kapsamında başlatılan ve 2012 yazından itibaren uygulamaya başlayacak olan ‘Let’s Bodrum!’; bir yandan gelen ziyaretçilerin Bodrum’dan memnun kalmasını ve bu mutluluklarını tüm sevdikleri ve tanıdıkları ile paylaşmasını sağlarken, bir yandan da ekosistemdeki tüm paydaşlara faydası olabilecek, sürdürülebilir bir proje olma özelliği taşıyor. 

Bodrum işletmelerine uluslararası tanıtım
Let’s Bodrum!’un en önemli amacı turizmi yıl geneline yaymak. Yüksek sezon haricinde pekçok farklı etkinlik ile Bodrum’u tam bir cazibe merkezi haline getirmesi hedefleniyor. Bodrum yıl boyunca kültürel ve sanatsal aktiviteler, eğlence ve dinlenme olanakları, yeme içme zenginliği, doğası ile mutluluk vaat ediyor. Let’s Bodrum!, Bodrum'u sevenlerinin kalbinde canlı tutmak, bilmeyenlerde ise merak uyandırmayı amaçlıyor.
Sosyal medya, web ve mobil kanallar üzerinden başlayacak ‘Let’s Bodrum!’ projesi,  konvansiyonel kanatta ise her aya özel bir etkinlikle Bodrum’u 12 ay boyunca eğlence ve etkinlik merkezi haline getirecek. Let’s Bodrum! sadece etkinliklerle değil, sunduğu ürün, hizmet ve ek avantajlarla da vazgeçilmez bir durak olmayı amaçlıyor. Bu amaçla Bodrum’u ziyaret edeceklere yönelik hazırlanacak özel bir paketle, Bodrum’a özel indirim ve fırsatlar sunulurken, hazırlanacak dijital rehber özelliğindeki interaktif platformlarla yarımadada gidilecek, gezilecek yerler anlatılacak. Yurtdışından geleceklere yönelik ön ödemeli mobil hatlardan, Bodrum’daki işyerlerinde özel avantajlar sağlayan üyelik kartına kadar pek çok ürün bulunacak. Böylece bir yandan Bodrum’a gelenler, kendilerini ayrıcalıklı hissederken, bir yandan da üye işyerleri ticaretlerini 12 aya yayarak, iş hacimlerini de artırmış olacak. Ayrıca Let’s Bodrum! üye işyerleri, program destekçilerinin gücünden faydalanırken, proje kapsamında yer alan tüm dijital ve  basılı mecralarda kendilerini tanıtma olanağı tanıyacak. Bir anlamda Let’s Bodrum!, Bodrum’da faaliyet gösteren işyerlerinin uluslararası tantımına olanak tanıyacak. 
Bodrum Ticaret Odası’nın (BODTO) öncüşüğünde hayata geçirilen Let’s Bodrum! projesi ile ilgili olarak BODTO Başkanı Mahmut Kocadon “’Let’s Bodrum!’un temelinde Bodrum’u 12 ay boyunca uluslararası bir turizm merkezi olarak konumlama hedefimiz yatıyor. Bugün Bodrum’un en önemli gelir kaynağı turizm. BODTO olarak, 6 bini aşkın sayıda üyemiz ile her yıl milyonlarca yerli ve yabancı turisti bölgemizde ağırlıyoruz. Bu sebeple bölgemizin turizminin gelişmesi, kalitenin, turist sayısının ve niteliğinin artmasına yönelik farklı çalışmaları hayata geçirme arayışındaydık. Aradığımız yanıtı iki yıl önce İngiltere’de katıldığımız World Travel Market Fuarı’nda açıklanan bir raporda bulduk. Orada 2015 yılında tüm rezervasyonların yarısından fazlasının akıllı telefonlar üzerinden yapılacağı ve sosyal medyanın turizm tanıtımındaki öneminden bahsediliyordu. Biz de bunun üzerine bu konudaki uygulamaları araştırdık, ne yapabiliriz dedik ve “Let’s Bodrum!” projemiz böyle doğdu” diye konuştu. 
Yenilikçi olmayanlar kaybedecek

Turizm sektöründe çok ciddi ve sert bir rekabet olduğunu kaydeden Kocadon yenilikçi ve yaratıcı olmayanların bir süre sonra değer kaybetmeye başlayacaklarını ifade etti. Bodrum’un turizm potansiyelini daha yukarılara taşımak ve uluslararası bir turizm markası haline getirebilmek için daha yoğun bir tanıtım faaliyeti içerisinde olmanın kaçınılmaz olduğunu vurgulayan Kocadon, bu doğrultuda Let’s Bodrum! projesinin büyük önem teşkil ettiğini belirtti. 
“Bodrum Ticaret Odası olarak en önemli hedefimiz üyelerimizin ticaretini geliştirmek ve kazançlarını artırmak. Bu projeyle birlikte sadece bölgemizi daha iyi tanıtıp, daha fazla ve daha kaliteli turist gelmesini sağlamakla kalmayacağız, bölgemizin hatta ülkemizin ekonomisine de ciddi bir turizm katkısı sağlamış olacağız” diye konuşan Kocadon “Let’s Bodrum! ile Bodrum'un yerli yabancı misafirlerine sunduğu güzellikleri daha iyi anlatıp, onların bölgemize olan sadakatini artırmayı amaçlıyoruz. Böylece bölgenin ticaret hacminin de artacağına inanıyoruz” dedi. 

 “Tanıtım kadar hizmet kalitesi de önemli”

BODTO Başkanı Mahmut Kocadon, projenin yanısıra Bodrum’daki hizmet kalitesinin de yukarılara taşınmasına yönelik çalışmalar yapıldığını vurgulayarak “Bodrum Ticaret Odası olarak en önemli hedeflerimizden birisi Bodrum'da misafirlerimize sunduğumuz hizmetlerin kalitesinin artmasıdır. Gelen misafirlerimizi mutlu edemezsek ne kadar tanıtım yaparsak yapalım sonuca ulaşamayız. Bu sebeple firmalarımızın ve çalışanlarının eğitimine çok önem veriyoruz. Hizmet kalitesinin artması için farkındalık yaratmaya çabalıyoruz ve tabii ki proje özelinde konusunda en iyi olan profesyonellerle çalışıyoruz” dedi.
Bu projenin başarıya ulaşması için Türkiye’de konusunda kendini ispatlamış ve benzer birçok projeye imza atmış bir ekiple çalıştıklarına dikkat çeken Kocadon, Dijital Pazarlama konusunda dünyanın 10 şirketi arasında yer alan Mobilera iştiraklerinden Boom Digital’in liderliğini yaptığı ekipte halkla ilişkilerden , pazar araştırması şirketine, marka stratejistinden, medya planlama ve satınalma şirketine, içerik partnerleri ve reklam ajansından, etkinlik şirketlerine varıncaya kadar her biri kendi alanının liderlerinden olan birçok firma ve onlarca kişinin özveri ve heyecanla çalıştığını vurguladı. 
Let’s Bodrum! projesini hayata geçirirken en önemli motivasyon kaynağının Kültür ve Turizm Bakanlığı Tanıtma Genel Müdürü Sayın Cumhur Güven Taşbaşı'nın desteği olduğunu da ifade eden Kocadon sözlerini şöyle tamamladı “Bu projenin de katkısıyla 12 ay turizm hedefimize biraz daha yaklaşacağımıza, Bodrum'un güzelliklerini daha iyi anlatabileceğimize inanıyorum. 5 yıl sonunda Bodrum, dünyanın en bilinen turizm markalarının arasına girecektir.”
*********** KUTU *********** 

‘Let’s Bodrum!’ Üyeleri Kazanıyor

Let’s Bodrum! yer aldığı mecraların yanısıra sunduğu ürün ve hizmetlerle bir yandan Bodrum’u ziyaret edenlere fırsat ve avantajlar sağlarken, üye işyerlerinin ticaret hacminin artmasına ve tanıtımına da katkıda bulunuyor. Let’s Bodrum! projesinde Türkiye’nin dev markalarının yanısıra Bodrum’daki işyerleri de üye katılımcı olarak yer alacak. Belirli kriterlere sahip olan işyerlerinin kabul edileceği Let’s Bodrum! üye işyerleri, projenin aktif olarak yer alacağı web, mobil, sosyal medya, iPad Dergi, interaktif ekranlar ve uygulamalar gibi pekçok platformda kendilerini tanıtma olanağı bulacak. Yine hazırlanacak Bodrum Guide ve özel harita gibi basılı yayınlarda da kendi markalarını duyurma olanağı yakalayacak. 

Üye işyerleri böylece daha az maliyetle daha fazla kişiye ulaşmayı başarırken, proje destekçilerinin gücünden de faydalanma fırsatı bulacak. Özetle Let’s Bodrum!, Bodrum’daki işyerlerinin desteğiyle büyürken, süreklilik kazanacak ve Türkiye’nin kendi alanındaki en önemli kampanyalarından birisi haline gelecek. 
Türkiye’de ve hatta Dünya’da bir ilki temsil eden ve Bodrum’un dönüşümüne ve gelecek beş yıl içerisinde bir dünya markası olmasına olanak tanıyacak ‘Let’s Bodrum!’ projesine üye işyeri olarak katılmak isteyenler için detaylı bilgi:  

İletişim: Tanya Neşeliler

Email: bodrum@boomad.net
Tel: 0212 245 18 30

*********** ARAŞTIRMA ***********
Dünya ‘Let’s Bodrum!’ diyecek !
Uluslararası, bağımsız bir araştırma şirketi olan Xsights Araştırma ve Danışmanlık tarafından 6 Şubat – 1 Mart 2012 tarihleri arasında yapılan Bodrum Konumlandırma Araştırmasının sonuçları Bodrum’ un pazarlanması için kullanılıyor. Xsights Araştırma ve Danışmanlık, 11 farklı paydaşta, hem kalitatif, hem kantitatif araştırma yöntemleriyle toplamda 4,919 kişiye ulaştığı araştırma sonuçlarına göre Bodrum, tatil deyince ailelerin, genç profesyonellerinin ve üniversitelilerinin aklına ilk gelen belde… Araştırma Antalya, Marmaris ve Çeşme Bodrum’ un en kuvvetli rakipleri arasında.  
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Araştırma kapsamında yerli turistlerimizin ne olursa yaz sezonu dışında Bodrum’ a gelebilecekleri sorusuna çeşitli yanıtlar alındı. Bunların başında müzik, eğlence ve spor aktiviteleri başı çekerken, hedef kitledeki anne-baba, genç profesyoneller ve gençler yiyecek –içecek festivalleri, film etkinlerini de talep ediyorlar. 
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Araştırmanın sonuçları Bodrum’un turizm potansiyelinin hem yurtdışında hem yurt içinde yüksek potansiyeli olduğunu ama bunu potansiyeli harekete geçirmek için online ve dijital platformların kullanılması gerektiğini, bunun hem yurtdışından hem de yerli turist sayısını artıracağının altını çizdi.  
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Araştırma Rusya, İngiltere ve Almanya’ da en çok güven ve memnuniyet duyulan web siteleriyle, potansiyeli en yüksek dijital platformları ortaya çıkarıyor. 
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Araştırmanın sonuçlarına göre farklı ülkedeki turistler, farklı beklentilerle Bodrum’ a geliyor. Ruslar doğal güzelliklere önem verirken, İngiliz turistler maliyet, Almanlar ise hizmet kalitesinin altını çiziyorlar. 
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Bodrum Ticaret Odası, BOOM Pazarlama tarafından düzenlenen çok paydaşlı Let’s Bodrum! Projesi  dâhilinde Bodrum’ un turizmde dünyanın ilk beş destinasyonu arasına girmesi için çalışıyor. 

